
Современные векторы психолого-педагогической 
работы с обучающимися с нарушениями интеллекта 
и ТМНР

Социальные сети и цифровой имидж

Особенности дистанционного образования

Интернет платформы



Создание и поддержание цифрового 
имиджа

образовательной организации 



На «ты» 
с современными 
технологиями

В.В. Путин

Современное образование –

это уникальный продукт, включающий  

не только классические дидактические 

и воспитательные технологии, но и 

современные цифровые.



формат хранения и обработки 

данных в цифровом виде, то есть в 

виде чисел и символов, которые 

могут быть обработаны с помощью 

компьютера.

Digital

комплекс мероприятий по 

использованию социальных медиа в 

качестве каналов для продвижения 

компаний или бренда и решения 

других задач

Social Media 
Marketing (SMM)

Медиа-сопровождение

ГОСПАБЛИКИ
Это платформа, которая 

помогает вести соцсети. 

На ней можно планировать 

публикации, отправлять их 

сразу в несколько групп. 

https://multiurok.ru/all-goto/?url=https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%BE%D1%86%D0%B8%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D1%8B%D0%B5_%D0%BC%D0%B5%D0%B4%D0%B8%D0%B0


Social Media 
Marketing (SMM)

в образовании
инструмент интернет-маркетинга, направленный 

на продвижение образовательных услуг и бренда 

образовательной организации в социальных сетях, 

а также способ его взаимодействия с целевой 

аудиторией на социальных платформах, блогах, 

форумах, сообществах.

Пожалуйста, не забудьте правильно оформить 

цитату:



ТелеграммОДНОКЛАССНИКИ

Каналы 
продвижения информации

ВКонтакте
Официальный сайт

Сферум

Для каждого Интернет-ресурса 
свойственен свой контент



аудитории.

Анализ

1

уникальный стиль 

коммуникации.

Tone of voice

2

темы постов.

Рубрикатор

3

фото и видео материалы.

Визуальная подборка

4

SMM
стратегия



Охват ресурсов

Охват мероприятий
Охват авторов

Собственная стратегия
КОУ ОО «Орловская общеобразовательная школа для 
обучающихся с ОВЗ»



Соответствие правилам ведения 
госпабликов

*Согласие на размещение фото и 

видео материалов*



Актуальность и 

увлекательность.

Оригинальность (кроме 

кросспостинга)

УНИКАЛЬНОСТЬ

Систематичность и 

своевременность.

РЕГУЛЯРНОСТЬ

Живые, эмоциональные 

публикации.

ВИРУСНОСТЬ

Фото, видео, инфографика.

РАЗНООБРАЗНОСТЬ МЕДИА

Формирование 
контента



Инфографика

Качественные 
видео и фото

Живой язык

01

02

03

Требования к контенту



ЗАГОЛОВКИ 
и АБЗАЦЫ

ШУТКИ 
и ЭМОДЗИ

КОРОТКИЙ 
и ПРОСТОЙ ТЕКСТ

ПРИЗЕМЛЕНИЕ
федеральной 
повестки

Содержание поста
Лаконичный, легкий текст. Аудитория соцсетей привыкла 
получать информацию оперативно, не тратя время. 


















